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association Carrefour Anjou Touraine Poitou

Depuis plus de trente ans, I'association Carrefour Anjou Touraine Poitou
(CATP) valorise le patrimoine troglodytique du Val de Loire. Aen de sensibiliser
le grand public a sa valeur identitaire et d’acceder a une prise de conscience
générale de son potentiel touristique et économique, le CATP a organisé en 2009
la 1¢'¢ édition des «Rendez-Vous Troglos».

Ce rendez-vous a connu un succes public et médiatique  signiecatif.
Les ligériens se sont spontanément appropriés I'opération pour découvrir et
faire découvrir un patrimoine jusque la méconnu. La presse régionale comme
nationale a largement relayé I'événement, contribuant ainsi a valoriser notre
territoire. Le Salon Troglo organisé a Turquant (49), rassemblant les entreprises
spécialisées dans le confortement et 'aménagement des troglodytes, a fait
emerger I'existence d’une véritable !liére économi que.

Les partenaires et le public de cette 1€ édition ont manifesté leur
volonté de voir la manifestation se poursuivre. Suite a ce bilan extrémement
positif, le CATP organisera donc, selon le méme concept, la 2¢ édition des
«Rendez-Vous Troglos» les 12 et 13 juin 2010

La nouveauté résidera dans I'extension de I'aire géographige, puisqu’elle
rassemblera I'ensemble du territoire ligérien concerné par le troglodytisme, soit
les six départements du Maine et Loire, de I'indre et Loire, du Loir et Cher, de
la Sarthe, de la Vienne et des Deux-Sevres.

«Rendez-Vous Troglos» est en passe de devenir un événement
touristique et culturel majeur au niveau régional, reposant sur un concept
simple mais fédérateur et une thématique originale et identitaire. || démontre
gue le troglodytisme est une source d’attractivé pour le territoire, ainsi qu’un
vecteur économique dynamique. Pour en témoigner, suite au succes des
«Rendez-Vous Troglos» 2009, une rélexion s’est eng agée sur la création d’un
Plateforme Régionale d’Innovation autour du troglod ytisme .
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association Carrefour Anjeu Touraine Poeitou

Le troglodytisme, une dynamique territoriale

Atypique et mystérieux, le troglodytisme est un patrimoine identitaire de
la région, qui a largement contribué au classement du Val de Loire au titre du
patrimoine mondial par TUNESCO. Loin d’étre une relique du passé, c’est un
patrimoine vivant, en perpétuelle évolution.

UN PATRIMOINE IDENTITAIRE

Le Val de Loire est la région qui présente la plus forte concentration
de cavités en Europe . On y trouve une extraordinaire diversité de formes
et de fonctions : habitats, chateaux, souterrains refuges, églises, galeries
d’extraction, champignonniéeres, etc.

Le troglodytisme participe donc d'une histoire et d’'une conscience
ligériennes communes, contribuant a la singularité de ce territoire.

UN PATRIMOINE HABITE ET UTILISE

Aprés une période de désintérét, I'lhabitat troglodytique, pourtant jamais
totalement abandonné, connait un nouvel engouement . Son caractére a la
fois singulier et écologique attire de nouveaux troglodytes sensibles a ces
criteres.

UN FORT POTENTIEL ECONOMIQUE

Pour répondre a ces projets, une véritable !liere économique locale ,
créatrice d’emploi et non délocalisable, a vu le jour, spécialisée dans le
confortement et I'aménagement des espaces troglodytiques. Architectes,
géologues, géometres, entreprises de confortement ont développé un savoir-
faire inégalé, qu’il est nécessaire de valoriser.

UN FACTEUR D’'ATTRACTIVITE TOURISTIQUE

Comme le montre I'exemple angevin, le troglodytisme peut étre un
vecteur touristique de premier plan. Regroupant hébergement/restauration
dans le patrimoine (gites, restaurants, hétels), sites de visites et de dégustation,
artisans d’art, circuits multi-randonnée, il constitue une offre touristique
globale , alternative crédible aux chateaux et jardins du Val de Loire.
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association Carrefour Anjou Touraine Poitou

Le CATP, acteur majeur de la reconnaissance
du troglodytisme

Le troglodytisme et ses potentialités restent encore largement méconnus
de la population locale. A cela s’ajoute le départ des activités traditionnelles
(champignonnieres). De nombreuses cavités sont ainsi laissées a I'abandon,
synonyme le plus souvent d’éboulements. La question de leur conservation
rencontre donc celle de la préservation des terrains de surface et leur sécurisation.
Hors, la réutilisation de ces souterrains reste la meilleure des solutions.

Depuis plus de 30 ans, I'association Carrefour Anjou Touraine Poitou (CATP)
est la seule structure investie durablement dans la préservation et la valorisation
de ce patrimoine. Trois axes sont privilégiés :

* la sensibilisation , notamment aupres des scolaires

* le conseil aux particuliers et collectivités (projets de réhabilitations)

* le développement touristique , en partenariat avec les Comités
Départementaux du Tourisme.

LE CATP, UNE ASSOCIATION RECONNUE

* Acteur relais de la mission Val de Loire /JUNESCO.

» Partenaire éducatif du Parc Naturel Régional Loire Anjou Touraine.

 Label «Centre du Patrimoine» décerné par les ministeres de la Culture
et de 'Education Nationale.

» Partenaire technique du projet européen CavesNetwork.

* Collaborationréguliére avec les collectivités locales : Conseils Généraux,
Communes et Communautés de Communes.

DES ENJEUX COMPLEXES

 Sensibiliser la population locale au patrimoine troglodytique.

* Valoriser une image contemporaine  (habitat durable) du troglodytisme.
* Accompagner les projets de rehabilitation.

 Développer et pérenniser la !liere économique troglo

* Susciter une ré"exion  sur la réutilisation des cavités souterraines.
 Contribuer a 'image de marque du Val de Loire.

» Soutenir et promouvoir le tourisme en troglo.
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association Carrefour Anjou Touraine Poitou

Le concept Rendez-Vous Troglos

Un événement convivial, participatif et ludique, mélant des enjeux a la
fois culturels, sociaux et économiques : Rendez-Vous Troglos est un veéritable
projet de développement local. Il entend répondre a la fois aux enjeux actuels du
troglodytisme et créer une dynamique locale autour de cette thématique.

UN EVENEMENT UNIQUE EN EUROPE

* L'ouverture exceptionnelle de sites troglodytiques au public, depuis
les souterrains refuges du VI€ siécle jusqu’a I'habitat le plus contemporain.

* Un événement participatif : les ligériens font découvrir au public leur Val
de Loire secret ; sont impliqués particuliers, gestionnaires de sites, collectivités
locales, associations, vignerons, artisans, professionnels du tourisme, etc.

* Un Salon du Troglo qui valorise les savoir-faire de la !liére.

» Des echanges et rencontres  entre professionnels, troglodytes, porteurs
de projet et curieux.

* Une dimension interrégionale : 6 départements concernés (cf. carte p 9).

* Une extension européenne pour la 3¢ édition (2012).

LES TEMPS FORTS

» Des visites inédites de sites troglodytiques (pour la plupart gratuites)
montrant un panel représentatif des formes et fonctions liées hier comme
aujourd’hui aux espaces souterrains.

* Un Salon Troglo d’une vingtaine d’exposants ponctué de rencontres
avec des professionnels, de démonstrations, de visites techniques de chantiers
de restauration et de conférences.

* Des expositions dans différents points du territoire.

» Des dégustations de produits régionaux (vin, champignons, fruits tapés).

» Des animations (ateliers jeune public, concerts, visites nocturnes, etc.).

PUBLICS VISES

 Le grand public (local comme de passage), y compris familial, intéressé
par les visites et animations diverses.

* les porteurs de projets , €lus et techniciens des collectivités locales a la
recherche de conseils, d’exemples et de professionnels.
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association Carrefour Anjeu Touraine Poeitou

© A. Maillard, CATP

Troglo P. Hamelain a Montsoreau.
Les Caves Cathédrales des Perriéres a Doué-la-Fontaine.

Troglo H. Schmitt a Epieds.

L'Hélice terrestre de I'Orbiére & St-Georges-des-7-Voies.

Caves Duhard & Amboise.

Demeure de la Vignole a Turquant.

Audrey Maillard & Nicolas Glayzon : Association Carrefour Anjou Touraine Poitou 11 rue de Sévigné 49400 Saumur
Tél. 02.41.67.13.12 - www. rendezvoustroglos.fr - info@catp-asso.org




Retour sur la 1€re édition 12, 13 et 14 juin 2009

Organisée en Maine et Loire et Indre et Loire, la 1°™ édition des Rendez-
Vous Troglos a connu un réel succés public et médiatique. Son originalité et sa
spéciscité lui ont permis de susciter la curiosité du public comme des journalistes
et de s’ancrer dores et déja dans le paysage des événements culturels
d’envergure.

UN SUCCES PUBLIC

120 partenaires participants , rendant accessibles prés de 170 sites, sur
70 communes (cf. programme joint).

* Plus de 13 000 visiteurs

» 250 porteurs de projet présents sur le Salon pour rencontrer les 18
exposants et assister aux conférences et visites techniques.

e Un public venu du Grand Ouest, mais également des touristes de
passage ou venant passer un week-end en Val de Loire a cette occasion.

*Un public etdes participants satisfaits, désireux de renouveler 'expérience
(95% des participants 2009 souhaitent poursuivre en 2010).

UN SUCCES MEDIATIQUE (cf. revue de presse p 11)

* 94 retombées média (53 presse, 22 radio, 4 TV, 15 Internet).

» Une large couverture par les médias régionaux : France 3, France Bleu,
Ouest France, Alouette, etc.

* Le relais des médias nationaux :TF1, Le Monde, Aujourd’hui en France,
RMC, Europe 1, etc.

DES OBJECTIFS REMPLIS

¢ Un début de reconnaissance pour un patrimoine  oublié et méconnu.

* Une large diffusion des savoir-faire  des entreprises : beaucoup de
projets de restauration ont ainsi été suscités et encouragés.

 La contribution a l'image de marque du Val de Loire.

* Un événement participatif , que la population s’est trés vite appropriée
avec de nombreuses initiatives locales.

¢ Le lancement d’une véritable dynamique régionale, avec le projet d’'un
Plateforme Régionale d’Innovation sur le troglodytisme.






Organisation des Rendez-Vous Troglos
2€ édition - 12 et 13 juin 2010

LA COMMUNICATION

 Site Internet : www.rendezvoustroglos.fr (9500 visiteurs en mai/juin 2009).
45 000 programmes diffusés dans le Grand Ouest.

150 aflches type «Decaux».

5 000 aflches A3 diffusées dans les commerces de proximité.

Un(e) attaché(e) de presse spécialement affectée.

LE BUDGET
* 25% du budget apporté par I'Etat au titre du Plan Loire (éligible en 2009)

» 20% par des fonds privés (mécénat) et la vente de prestations (location de
stands, encarts publicitaires).
NOS OBJECTIFS

200 partenaires locaux

» 15 000 a 20 000 visiteurs

* 400 porteurs de projet sur le Salon

» Ancrer durablement I'événement aln de proposer en 2012 une édition
élargie a nos partenaires européens et enrichie d’'une programmation culturelle.

NOS PARTENAIRES

* Partenaires Inanciers sollicités  Partenaires techniques

Ainsi gu’avec la collaboration des Communes, Communautés de Communes,

I associations, Comités Départementaux du Tourisme et Oflces du Tourisme. I

& .



Rendez-Vous Troglos,
un rayonnement interrégional

La 2¢ édition des Rendez-Vous Troglos s’étendra de 2 a 6 départements du
Val de Loire, soit toute 'aire géographique du troglodytisme dans notre région. Les
enquétes de public réalisées en 2009 et la couverture médiatique obtenue pour
cette édition ont démontré que I'événement avait une portée s’étendant bien au-dela

de cette zone, de la Bretagne a la région parisienne (Tours n’est qu’a 1h de Paris en
TGV) et de la Normandie au Poitou.
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Revue de Presse 2009 (extraits)
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Récapitulatif des retombées média 2009



Récapitulatif des retombées média 2009 (suite)



